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La manzana del mercado, completamente di-
vidida actualmente por los dos municipios, se 
transforma en un nuevo conjunto dotacional. Se 
propone convertir este lugar, de carácter periur-
bano, en un lugar de confluencia, un nuevo cen-
tro en los barrios del Besòs.

El nuevo mercado, que se rehabilita y amplía, es 
la pieza indispensable desde donde nace la pro-
puesta para el nuevo conjunto dotacional del 
Besòs, que es un clúster de la alimentación que 
trabaja desde la dualidad de la escala local a la 
metropolitana. Se incorporan nuevos progra-
mas complementarios que permiten hacer más 
atractivo el mercado y acercar el equipamiento 
a todos. El espacio de entidades y cooperativas, 
los locales comerciales, los talleres de cocina y el 
casal de jóvenes se sitúan en fachada, para que 
sean accesibles fuera del horario del mercado. 

Se han conservado dos rasgos 
urbanos del antiguo mercado: la 
rampa y la cubierta con el mercado 
ambulante. Ambos reinterpretados 
en clave contemporánea y sumando 
una gran plaza.

También se mantiene la estructura de hormigón 
y la cubierta para un aprovechamiento eficiente 
de los recursos de la ciudad. La ampliación del 
mercado, en madera, contrasta con la parte anti-
gua, inundando de luz el espacio y conteniendo el 
espacio gastronómico.

La cubierta emerge del suelo a través de una 
gran rampa. Se eleva del mundo de la calle con-
virtiendo el antiguo aparcamiento en un mira-
dor al Besòs, verde como todo su contexto y 
colonizado por las edificaciones. Esta cubierta 
verde será una extensión del programa situado 
en la planta primera del conjunto, restaurante, 
la escuela gastronómica, el invernadero de in-
vestigación y el espacio para jóvenes. Un punto 
de contemplación y de encuentro, con carácter 
propio.

La propuesta transforma la “caja contenedora” 
en un verdadero mercado rodeado de espacio 
público. Las nuevas fachadas muestran la activi-
dad que pasa, dialogan con el exterior e invitan a 
descubrir el mercado. Se utiliza una celosía cerá-
mica, evocando a los espacios de cocina y lavade-
ros que se encuentran en la mayoría de viviendas 
del barrio.

El barrio del Besòs de Barcelona, construido en los 
años sesenta siguiendo las ideas del movimiento mo-
derno, se concibió para satisfacer la gran necesidad de 
vivienda de la época. 

Actualmente, el barrio se enfrenta a grandes desafíos 
que van desde la mala calidad constructiva y del entor-
no urbano, hasta la falta de variedad programática y su 
uso casi exclusivamente residencial. El barrio, posee 
uno de los índices más altos de vulnerabilidad urba-
na de Barcelona. Sin embargo, también tiene un gran 
potencial debido a su situación en el entorno metro-
politano, la gran cantidad de espacios libres y edificios 
soleados.  

El plan parcial del Suroeste del Besòs desdibujaba el 
límite administrativo municipal. Lamentablemente, no 

se logró y la construcción del frente noreste dio lugar a 
un área de carácter periurbano y una verdadera frac-
tura territorial. El plan también preveía centros comer-
ciales en el corazón del barrio que se acabaron desti-
nando a escuelas. Estos factores han dejado al barrio 
cojo y vacío de actividad en su interior.

El proyecto mejora la 
transversalidad del barrio, 
reconectándolo con su entorno y 
convirtiendo el límite administrativo 
en una rótula urbana y un lugar de 
confluencia.

El ámbito de intervención corresponde a una 
franja del polígono de viviendas, desde la Rambla 
Prim hasta la Ronda Penyafort, siendo Cristóbal 
de Moura el elemento urbano vertebrador del 
proyecto.

Se transforma la trama urbana 
existente, carente de jerarquía y 
actividad, para lograr un nuevo 
equilibrio entre espacio público 
y colectivo, comercio, movilidad, 
vivienda y equipamientos.
Se quiere aumentar la densidad del ámbito para re-
habilitar, ampliar y renovar el conjunto residencial 
sin expulsar a los vecinos. Una de las estrategias es 
permitir crecer la edificación en las esquinas, donde 
el espacio público se ensancha. De esta manera, la 
actuación logra un gran efecto con la menor afecta-
ción posible.

CALLE: La propuesta busca dar intensidad y acom-
pañar al peatón por unos espacios más verdes, agra-
dables, seguros y accesibles; con visibilidad, activi-
dad en la PB y espacios de estancia. Construyendo 

una nueva fachada para el lado montaña de la calle 
se redefinen tanto los límites de la calle como los es-
pacios entre bloques. 

De esta manera se da continuación al eje verde del 
plan “superilles” y se refuerza el recorrido hacia el 
mercado generando red comercial que trabaja por 
una ciudad más mixta.

VIVIENDA: Se propone rehabilitar y expandir las 
viviendas al mismo tiempo que se crean nuevos es-
pacios colectivos para hacer frente a la poca varie-
dad y a las viviendas mínimas que se encuentran en 
todo el polígono. Por otro lado, se prevé la mejora de 
la accesibilidad y de la calidad de las viviendas me-
diante una estructura independiente de 2 m, uso a 
determinar y un mínimo de 30% de espacio exterior.

ESPACIO PÚBLICO: La mayor parte de los espaci-
os libres actuales presentan una falta de uso y unas 
plantas bajas que no se relacionan. El proyecto pri-
oriza las continuidades y el espacio público situado 
en vías principales o relacionado con equipamien-
tos, que son aquellos espacios que tienen más po-
tencial de ser relevantes. Se abre una nueva plaza 
delante del nuevo mercado, y se sitúa allí el acceso 
principal.
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